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3. Ne jamais rater une opportunité de doter
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recherche le concours

4. Préparer (aujourd’hui) les décisions et les
comportements que I’on attend (demain) => les
actes préparatoires

5. Promouvoir des identifications de ’action
¢levées qui fassent sens pour moi et pour les
autres



De la communication persuasive a la
communication engageante

Qui dit quoi a qui par quel canal?

Schéma de la communication persuasive (Lasswell)

!

Qui dit quoi a qui par quel canal en lui faisant faire quoi

et a quel niveau d’identification de 1’ action ?
Schéma de la communication engageante (Joule)



Pour un exemple d’application a
la propreté

Sous la théorie la plage

Film réalisé pour les Amphi de FRANCE 5
Canal U



Pour en savoir plus sur la théorie de I’engagement

~ Petit traite
- de manipulation

a 'usage des honnétes gens

Petit traité de manipulation

a l'usage des honnétes gens

Robert-Vincent Joule et Jean-Léon

Beauvois figurent parmi les cher-

Jean-Léon Beauvois

cheurs francophones en psychologie
sociale les plus connus. Le premier
est professeur a I'université d’Aix-
Marseille, le second a l'université de
Nice Sophia Antipolis. Outre ce Petit
traité, ils ont rédigé ensemble trois

ouvrages : Soumission et idéologies

et La soumission librement consen-
tie (Presses universitaires de France),

ainsi que A radical dissonance theory

(Taylor & Francis).

« Comment améne-t-on autrui 4 faire ce qu'on voudrait le voir faire ? La solution se trouve
dans cette introduction aux techniques de la manipulation. » Lt Moxpe

« Etle plus fort, ’est que ¢a marche aussi en amour. Essayez, vous verrez... » LEcro DEs savanes

«Cing de recherches scienti basées sur Fadministration de la preuve, permettent
aujourd’hui  qui veut influencer autrui de mettre un maximum de chances de son dbté

et qui en a assez e se faire “manipuler” de mieux comprendre les ressorts psychologiques

au moyen desquels il se fait piéger. » Réronse A Tout!

« Finalement,le itre est on ne peut plus exact. La manipulation est observée sous

scientifiques, puis disséquée dans toutes ses utilisations pratiques... » CrALLENGES

«Voici un petit ouvrage i ne pas mettre entre toutes les mains. Deux psychosociologues de talent
y démontrent comment, dans la vie de tous les jours, ‘manipulés par | i
ou la publicité. Idéal pour ne plus tomber dans le panneau.... Mais aussi pour obtenir des autres
ce que vous souhaitez. » ExTREpRISE 5T cARRIERES

Petit traité de manipulation

a l'usage des honnétes gens

« Un livre étonnant, utile, indispensable... qu'l faudrait durgence inscrire au programme !
des écoles primaires, peut-re méme avant lecode de b route.. » AnALES DES henvs Robert-Vincent Joule

Jean-Léon Beauvois

Presses universitsires.
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